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Introduction

Le tabac est en France comme dans le reste du monde, la premiere cause de
mortalité évitable. Il cause pres de 6 millions de déceés par an dans le monde dont
78 000 en France en 2010 (OMS 2011 et Majed et Hill en préparation). La taxation
des produits du tabac fait partie des outils de prévention et de dissuasion avec
d’autres mesures comme la réduction de I'exposition a la fumée, l'interdiction de la
publicité, les avertissements sanitaires sur les paquets, etc. Mais 'augmentation des
prix du tabac est considérée comme la mesure la plus efficace et la plus codt efficace
pour prévenir et réduire 'usage du tabac. L’article 6 de la Convention Cadre de Lutte
Contre le Tabac de I'Organisation Mondiale de la Santé (OMS), que la France a
ratifiée, recommande d’augmenter les taxes sur le tabac.

Les idées les plus répandues sur I'évolution de la consommation de tabac en France
et sur les conséguences des augmentations récentes des prix sont que la
contrebande et la contrefacon augmentent beaucoup, annulant les effets sur la santé
attendus, que l'augmentation des prix ne fait pas particulierement baisser la
consommation des jeunes, que tous les buralistes ont vu leurs revenus du tabac
diminuer et que les augmentations de prix sont injustes pour les plus pauvres. Il est
important de regarder les données pour vérifier ces assertions.

Nous étudierons I'évolution récente de la consommation de tabac, globalement et
par sexe et age, I'évolution du prix, et la relation entre le prix et les ventes. Nous
décrirons ensuite la taxation du tabac qui est le seul outil de contréle du prix dans les
mains de I'Etat, et étudierons les revenus fiscaux du tabac, les gains des buralistes
et les profits des industriels du tabac. Enfin nous discuterons certains aspects

historiques et politiques du probléeme du tabac.






1. Evolution de la consommation de tabac en France

Les produits du tabac sur le marché en France sont les cigarettes manufacturées, le
tabac a rouler, les cigares et cigarillos, les autres tabacs a fumer (a pipe ou a
chicha), le tabac a macher et le tabac a priser.

Pour convertir les nombres de cigarettes, de cigares et de cigarillos en grammes de
tabac, nous avons utilisé les régles définies apres discussion avec des experts du
groupe Altadis. Les cigarettes contenaient 1 gramme de tabac en 1980 et 0,8
gramme de tabac en 2001 avec une évolution supposée linéaire entre les deux. Les
gros cigares ont été supposeés contenir 10 grammes de tabac et les petits cigares et
les cigarillos 2,4 grammes. L’Institut National de la Prévention et de 'Education pour
la Santé (INPES) utilise la conversion suivante : 1 cigarette = % cigare ou cigarillo =
1/5 pipe. L’Observatoire Francais des Drogues et Toxicomanie (OFDT) et la Direction
Générale des Douanes et Droits Indirects (DGDDI) ne prennent en compte que les
cigarettes et le tabac a rouler. La DGDDI précise se limiter a ces produits « compte
tenu des difficultés de sommation de ces différents produits » (DGDDI 2011 : page
8).

Notre travail antérieur sur les ventes en métropole (Hill & Laplanche 2004) ignorait
les données de ventes en Corse, ceci est une erreur qu’il convient de corriger. Ces
données sans la Corse se retrouvent dans la plupart des sites officiels

(Www.INSEE.fr, www.OFDT.fr).

La consommation de tabac est estimée par les données de ventes dans le réseau
des buralistes et des revendeurs autorisés, complétées par une estimation des
achats en dehors de ce réseau c'est-a-dire des achats transfrontaliers, en « duty

free », sur internet et en contrebande.


http://www.ofdt.fr/

1.1. Ventes de tabac en France de 1980 a 2013 dans le réseau des buralistes
Ces ventes sont étudiées successivement en France continentale (métropole moins
la Corse), en Corse, et dans les départements d’outre-Mer.

a) Ventes en France continentale

Les livraisons effectuées auprés des débitants de tabac, qui disposent en France
métropolitaine d’'un monopole, permettent d’apprécier a peu pres correctement les
qguantités vendues sur ce territoire. Les chiffres annuels sont communiqués par
Logista France (ex Altadis distribution) sans la Corse, c'est-a-dire pour la France
continentale ; ils ont été publiés jusqu’en 2003 (Hill et Laplanche 2004) et sont en
lignes (www.gustaveroussy.fr).

La figure 1.1 montre I'évolution des ventes en France continentale. Les ventes
totales de tabac ont été divisées par 2, passant de 101 milliers de tonnes en 1980 a
51 milliers de tonnes en 2013. Les ventes de cigarettes ont baissé parallelement de
46%, passant de 88 a 38 milliers de tonnes et cette baisse a été un peu compensée
par une tres importante hausse des ventes de tabac a rouler passées de 2,9 a 8,7
milliers de tonnes.

Les données présentées ici ignorent les livraisons qui ne passent pas par Logista
France, ces livraisons représentaient 0,9% du marché en valeur en 1996 et 1,6%

en 2012 (Revue des tabac février 2014; 626: p. 14).



Figure 1.1 : Ventes annuelles de produits du tabac en France continentale dans le
réseau légal en milliers de tonnes
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Les ventes de cigarettes peuvent aussi étre présentées en milliards d’unité, en
ajoutant aux cigarettes manufacturées une estimation du nombre de cigarettes
roulées sur la base de 0,8 gramme de tabac par cigarette roulée (figure 1.2). Avant
1990, le tabac a rouler n’est pas distingué du tabac a pipe, nous avons supposé qu'il
représentait 41% de I'ensemble du tabac en paquet comme observé en 1990.

Figure 1.2 : Evolution des ventes de cigarettes et de cigares dans le réseau légal en
milliards d’unités
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Le tableau 1.1 montre I'évolution des ventes depuis 1980 en France continentale.



Tableau 1.1 : Ventes annuelles des produits du tabac en France continentale

Population de 15

Cigarettes manufacturées Tabac a rouler Cigares Tabac a pipe Prise et chique Total
, ans et plus
Année — —
Milliards d’unités Milliers ie Milliers de tonnes® Milliards d’unités Millers cie Milliers de tonnes Milliers de tonnes Milliers de tonnes Millions
tonnes tonnes
1980 87,6 87,6 2,9 19 5,8 4,2 0,5 101,1 42,3
1981 87,1 86,3 2,9 1,9 55 4,1 0,4 99,2 42,6
1982 87,9 86,3 2,8 1,7 5,0 4,1 0,4 98,6 43,0
1983 89,6 87,0 2,7 1,6 4,6 3,9 0,4 98,7 43,3
1984 91,2 87,7 2,7 1,6 4,4 3,8 0,4 98,9 43,6
1985 94,8 90,2 2,7 1,7 4,9 3,9 0,4 102,1 44,0
1986 93,4 88,1 2,4 1,6 4,5 3,4 0,4 98,8 43,9
1987 94,1 87,8 2,3 15 4,3 3.3 0,4 98,0 44,3
1988 93,0 85,9 2,1 15 4,2 31 0,4 95,7 44,7
1989 94,9 86,8 2,0 1,5 4,1 2,9 0,4 96,3 45,0
1990 95,8 86,7 2,0 15 4,2 2,9 0,4 96,2 45,3
1991 97,1 86,9 2,2 15 4,2 2,7 0,4 96,4 45,6
1992 96,3 85,3 2,5 14 3,9 2,5 0,4 94,6 45,9
1993 93,6 82,0 31 1.4 3,9 2,5 0,4 91,8 46,2
1994 90,1 78,1 3,8 1,4 4,0 2,4 0,4 88,6 46,5
1995 88,3 75,7 4,1 15 4,1 2,3 0,4 86,6 46,8
1996 86,2 73,0 4,8 15 4,2 2,2 0,4 84,6 47,1
1997 83,0 69,5 53 1,6 4,3 2,0 0,4 81,6 47,4
1998 83,8 69,5 54 1,6 4,5 1,9 0,3 81,6 47,7
1999 83,7 68,5 5,6 1,7 4,6 1,8 0,4 80,9 47,9
2000 82,5 66,8 5,6 1,7 4,7 1,6 0,4 79,0 48,0
2001 83,5 66,8 5,6 1,7 4,8 15 0.4 79,0 48,1
2002 80,5 64,4 57 1,7 4,7 1,2 0,4 76,4 48,4
2003 69,6 55,7 6,0 1,7 4,3 1,0 0,4 67,4 48,6
2004 54,9 43,9 7,0 1,9 4,7 0,9 0,3 56,9 49,1
2005 54,8 43,8 7,0 1,8 4,6 0,8 0,3 56,6 49,6
2006 55,8 44,6 7,1 18 4,5 0,7 0,3 57,3 50,0
2007 54,9 44,0 7,1 1,7 4,2 0,6 0,3 56,2 50,4
2008 53,6 42,9 7,3 1,6 4,0 0,6 0,3 55,1 50,8
2009 55,0 44,0 7,3 1,6 3,9 0,5 0,3 56,0 51,2
2010 54,8 43,8 7,6 1,6 3,9 0,5 0,3 56,1 51,4
2011 54,1 43,3 8,0 15 3,7 0,4 0,3 55,7 51,7
2012 51,5 41,2 8,5 15 3,6 0,4 0,3 54,0 51,9
2013 47,5 38,0 8,7 1,4 3,5 0,3 0,3 50,9 52,0

% Les cigarettes sont supposées contenir 1 gramme de tabac en 1980, ce poids baissant ensuite linéairement pour atteindre 0,8 gramme a partir de 2001.
® Avant 1990, le tabac a rouler est supposé correspondre a 41% du tabac, comme en 1990, et le poids d'une cigarette roulée est supposé constant et égal a 0,8 gramme
¢ Les petits cigares et cigarillos sont supposés avoir un poids moyen de 2,39 grammes et les gros cigares un poids moyen de 10 grammes Les cigares sont
supposés peser 4 grammes et les cigarillos 1,6 grammes. A partir de 1970, nous avons attribué aux gros cigares un poids moyen de 10 grammes et aux petits
cigares (hors cigarillos) un poids moyen de 2,53 grammes pour avoir un poids moyen de I'ensemble égal & 4 grammes en 1970. De 1980 & 2010, nous avons
attribué a I'ensemble : petits cigares et cigarillos, le poids moyen de 2,39 grammes observé en 1979. A partir de 2011, le poids moyen des cigares et cigarillos est
supposé égal au poids moyen observé en 2010 soit 2,44 grammes.
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b) Ventes en France métropolitaine avec prise en compte des ventes en Corse
Les données de ventes pour la Corse entre 2002 et 2005 et depuis 2009 pour les
cigarettes manufacturées et le tabac a rouler sont présentées dans le tableau 1.2.

Tableau 1.2 : Ventes annuelles des produits du tabac en Corse

Cigarettes Tabac a .
. Cigares Total
Annge —_mandfacturées ___rouler _____"__ -

Milliards  Milliers de Milliers de Milliards  Milliers de Milliers de

d’unités tonnes? tonnes d’unités tonnes® tonnes
1980
2001
2002 0,99 0,79 0,020 0,011 0,026 0,84
2003 0,94 0,75 0,020 0,012 0,028 0,80
2004 0,80 0,64 0,024 0,013 0,030 0,70
2005 0,82 0,66 0,020 0,012 0,030 0,70
2006
2007
2008
2009 0,82 0,66 0,019
2010 0,58 0,46 0,017
2011 0,80 0,64 0,027
2012 0,80 0,64 0,034
2013 0,75 0,60 0,036

% Les cigarettes sont supposées contenir 0,8 gramme de tabac.

b Les cigares sont supposés avoir un poids moyen de 2,4 grammes, faute d’information sur
les ventes par taille de cigare. En France continentale les ventes de gros cigares sont
devenues marginales.

En supposant les données de ventes en Corse a peu prés constantes avant 2002 et
restées a peu pres constantes entre 2005 et 2009, on peut estimer les ventes en
France métropolitaine. L’évolution de ces ventes est présentée dans la figure 1.3.
Ignorer les données de ventes en Corse conduit & une erreur de moins de 1,5% pour
les cigarettes et de 1,2% au maximum pour le tabac total. L'erreur est négligeable

pour le tabac a rouler et pour les cigares et cigarillos.
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Figure 1.3 : Ventes annuelles de produits du tabac en France métropolitaine, réseau
légal (données sans la Corse en gris), en milliers de tonnes
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c) Ventes dans les départements d’Outre-Mer

Les données dans les départements d’Outre-Mer : Guadeloupe, Martinique, Guyane
et Réunion sont présentées dans le tableau 1.3. On observe une variabilité trés
importante d’'une année a l'autre, détectable aussi dans chaque département pris
individuellement, donc la trés importante augmentation des ventes ne correspond
pas forcément a la réalité. Il n’existe pas de monopole de distribution, et les données

sont probablement d’une fiabilité incertaine.
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Tableau 1.3 : Ventes annuelles des produits du tabac dans les départements

d’Outre-Mer
Clgarette§ Tabac a Cigares Total
Annge —_Mmanufacturées ___rouler "% -
Milliards  Milliers de Milliers de Milliards Milliers de Milliers de
d’unités tonnes 2 tonnes d’unités tonnes® tonnes
1980
2001
2002 1,3 1,1 0,000029 0,000035 0,000084 1,07
2003 1,6 1,3 0,000038 0,000079 0,000190 1,28
2004 1,0 0,8 0,000035 0,000029 0,000071 0,77
2005 0,9 0,7 0,000041 0,000039 0,000093 0,71
2006 0,8 0,6 0,000041 0,000029 0,000069 0,62
2007 0,9 0,7 0,000045 0,000032 0,000076 0,73
2008 2,3 1,9 0,000059 0,000067 0,000161 1,86
2009 4.6 3,7 0,000063 0,000092 0,000220 3,65
2010 3,5 2,8 0,000070 0,000102 0,000244 2,80
2011 4,2 3,3 0,000092 0,000078 0,000187 3,34
2012
2013

% Les cigarettes sont supposées contenir 0,8 gramme de tabac.

P Les cigares sont supposés avoir un poids moyen de 2,4 grammes, faute d’information sur les
ventes par taille de cigare. En France continentale les ventes de gros cigares sont devenues

marginales.

1.2.Achats transfrontaliers, en « duty free » et contrebande

En dehors des ventes en France dans le réseau des buralistes, la population

consomme du tabac acheté a I'étranger (achats transfrontaliers et achats en « duty

free »), du tabac acheté sur internet et du tabac acheté en France en dehors du

circuit Iégal (contrebande).

Les achats transfrontaliers et en «duty free» sont légaux dans les limites des

volumes définis dans le tableau 1.4.
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Tableau 1.4 : Franchises applicables aux tabacs manufacturés

Frontaliers,
Pavs tiers hors travailleurs frontaliers
Produits* y Andorre et employés des
Andorre
transports
internationaux
| 2000 unités soit , S0 unites .
Cigarettes (1 cartouche et 40 unités
10 cartouches )
demi)
Cigarillos _ 150 unités 20 unités
Cigares 1000 unites 75 unités 10 unités
Autres tabacs a 2 kilogrammes 400 grammes 50 grammes

fumer

*ou un assortiment proportionnel de ces différents produits

Les voyageurs agés de moins de 17 ans ne bénéficient d’aucune franchise pour ces
marchandises

Source : http://vosdroits.service-public.fr/particuliers/F804.xhtmI#N100CB, acces le
24 mars 2014 et http://douane.gouv.fr/page.asp?id=20

Des estimations des achats transfrontaliers ont été réalisées par I'Institut National de
la Statistique et des Etudes Economiques (INSEE), par I'Office Francais des Drogues
et Toxicomanies (OFDT) et par les industriels du tabac. Les douanes recensent les
saisies de tabac de contrebande, mais il n'y a pas d’estimation des achats sur
internet. La Direction Générale Des Droits Indirects (DGDDI) a fait une synthese des
données disponibles en 2011.

Etudes géographiques de I'INSEE et de ’OFDT

En comparant les évolutions des ventes de cigarettes dans les départements
frontaliers et non frontaliers, 'INSEE a estimé que l'augmentation des achats
transfrontaliers depuis 2002 représentait 2% du marché en 2003 et 6% du marché en
2004 (Besson 2006).

En comparant les évolutions des ventes dans les départements frontaliers et dans
celui des départements non frontaliers dans lequel la baisse avait été la moins forte,
d'une part, et en étudiant la discordance entre les évolutions de ventes et de la

prévalence du tabagisme, d’autre part, TOFDT a estimé que les achats hors taxes
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représentaient 14% a 20% des achats pour les années 2004 a 2006 (Ben Lakhdar
2005, 2008). Une autre étude a modélisé les variations des ventes entre 1999 et
2006 dans chaque département francais en fonction du différentiel de prix et de la
distance jusqu’a la frontiére la plus proche ; ceci conduit & une estimation des achats
transfrontaliers de cigarettes correspondant a 18% des achats en 2005, et 16% des
achats en 2006 et en 2007 (Ben Lakhdar et coll. 2011).

Les modeles géographiques estiment les achats transfrontaliers supplémentaires en
2004 par rapport a 2002, en comparant les variations des ventes entre 2002 et 2004
dans les départements frontaliers et non frontaliers. Ces achats supplémentaires
sont en théorie inférieur au total des achats transfrontaliers ; en effet, nous ne
savons pas quelle était la proportion de paquets acquis a I'étranger avant 2003,
mais, en 2002, le tabac était déja nettement moins cher en Andorre, et en Espagne,
les achats transfrontaliers n’étaient donc certainement pas nuls. Le modéle de Ben
Lakhdar donne une estimation des achats transfrontaliers par comparaison avec le
département le plus extréme, il tend donc a surestimer ces achats.

Etudes par collecte de paquets de ’OFDT et de I'industrie du tabac

Etudiant I'origine des paquets dans un centre de tri de la région parisienne, I'OFDT a
trouvé 19% de paquets d’origine étrangére en 2005 et 16% en 2006 (Ben Lakhdar
2006). Philip Morris International collecte 10 000 paquets vides sur la voie publique
de 52 villes de la métropole chaque année depuis 2005 au mois d’octobre; la
proportion de paquets venant de I'étranger était de 22% en 2006 et 2007, 26% en
2008, 19% en 2009 et 20% en 2010 (DGDDI 2011, annexe D, page 34). Japan
Tobacco International interroge chaque année 10 000 fumeurs de 18 ans et plus ; le
pourcentage de fumeurs présentant un paguet non domestique varie entre 11% et

15% pour les cigarettes et entre 18% et 26% pour le tabac a rouler (Fichot D 2008,
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2009, 2012). British American Tobacco a interrogé en face a face, chaque année de
2004 a 2009, 2 000 personnes agées de 18 a 44 ans et résidant dans huit villes ; les
proportions de cigarettes d’origine étrangére étaient de 19% et 23% respectivement
en avril et septembre 2004, et ensuite en septembre de chaque année : 24% en
2005, 22% en 2006, 26% en 2007, 24% en 2008 et 22% en 2009 ; le tabac a rouler
n‘est étudié que depuis 2008 et 14% des paquets de tabac étaient d’origine
étrangere en 2008, contre 19% en 2009 (BAT 2012).

Ces collectes de paquets vides donnent une estimation directe de I'ensemble des
achats hors réseau, mais les populations étudiées sont peu représentatives : centre
de tri parisien pour 'OFDT, population dgée de 18 a 44 ans pour British American
Tobacco, urbaine pour Philip Morris International et British American Tobacco, ou
interrogée juste aprés les vacances d’été pour Philip Morris International.
L’échantillonnage sur les fumeurs du sondage de Japan Tobacco International est
plus adéquat, mais si la proportion de paquets d’origine étrangéres n’est pas la
méme chez les petits et chez les gros fumeurs, I'échantillonnage sur les fumeurs

conduit & une sous-estimation du nombre de paquets achetés en dehors du réseau.

Enquétes de 'OFDT

Deux enquétes téléphoniques ont été réalisées sous I'égide de 'OFDT en juin-juillet
2010 et en novembre 2013 dans lesquelles les fumeurs étaient interrogés sur le lieu
de leur dernier achat de tabac pour leur consommation personnelle (Lermenier
2014). La premiére enquéte a interrogé 4 000 personnes dont 770 fumeurs et la
seconde a interrogé un échantillon représentatif (hors Corse) de 2052 personnes de
15 a 75 ans. Dans la seconde enquéte, 77% des achats se faisaient dans le réseau
des buralistes en France, 17% dans un bureau de tabac d’'un pays limitrophe, 1%

dans un bureau de tabac d’'un pas non frontalier de la France, 1% en duty-free, 0,2%
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sur Internet, 0,5% dans la rue (contrebande probable) et 3% autres (le plus souvent
« je n‘achete pas de tabac, on m’en offre/j’en emprunte »).

La figure 1.4 présente les résultats des différentes études. Les estimations des
achats en dehors du réseau des buralistes varient selon la source de données,
méme a méthode constante. La seule constante est la stabilité depuis 2004.

Figure 1.4 : Proportion de paquets d’'origine étrangere, fraction d’achats
transfrontaliers supplémentaires en 2004-2007 par rapport a 2002, et proportion

d’achats hors réseau déclarés lors du dernier achat en 2010 et 2013
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Les saisies en Douane

Les saisies de tabac effectuées par les services de la douane ne peuvent pas servir
a estimer le volume de la contrebande dans la mesure ou les deux tiers du tabac
saisi en France ont pour destination un pays étranger ; la France est en effet souvent
un lieu de transit vers des pays ou le tabac est encore plus cher, notamment vers le
Royaume-Uni. Pour une bréve discussion du probleme de la contrebande mondiale,
VOIr en annexe.

L’évolution des saisies est présentée dans la figure 1.5. Depuis 2011, la douane
prend aussi en compte les saisies de produits effectués dans d'autres pays réalisées

grace a des renseignements fournis par les services frangais a leurs homologues
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étrangers. Depuis 2012, les douanes ne précisent pas si les saisies comprennent les
saisies a I'étranger, ni la répartition entre cigarettes manufacturées, tabac a rouler, et

cigares, ni la proportion des produits a destination de la France.

Figure 1.5 : Saisies de tabac par la Douane
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Source: www.douane.gouv.fr et revue des tabacs 2012; 595: 51

Les achats sur internet

Les achats de tabac sur internet sont interdits, mais on trouve beaucoup d’offres sur
la toile, avec proposition de remboursement en cas d’interception de I'envoi par la
douane, et estimation de la probabilité d’interception d’environ 3%. Ces offres sont
accompagnées d’informations fausses sur leur légalité. On peut ainsi lire sur
http://france.achat-cigarettes.fr/cigarettes/Gauloises_cigarettes.html : «Maintenant il y
a beaucoup de fumeurs qui peuvent se demander si il est bien Iégal d'acheter et de
vendre le tabac en ligne. La réponse a cette question tres importante est oui; il est
Iégal pour les sites Internet de vendre des cigarettes en ligne juste comme il est
légale (sic) pour les clients de les acheter. Un commercant honorable qui vend en
ligne des cigarettes d'escompte a un double contrdle sur ses sites; il offre des

produits de (resic) fumer a des prix bon marché et en méme temps ses clients
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doivent connaitre s’ils ont I'age |égal d’acheter ce type de produit ». La possibilité de
saisie par la douane est souvent prévue, ainsi on trouve sur
http://www.tabacmoinscher.com/infos.php?cat=2, [linformation: « Certains pays
peuvent exiger des frais de douanes ou méme saisir les envois ; dans ce cas nous
ne remboursons pas la marchandise a moins qu'elle nous soit retournée intacte, ainsi
nous rembourserons la valeur de votre commande moins 25% de frais
administratif ».

Il ne semble pas exister d’estimation du volume des achats de tabac sur internet.
Contrefagon

L’industrie du tabac, la Direction Générale des Douanes’ et certains universitaires?
entretiennent la confusion entre contrebande et contrefacon. L’industrie du tabac a
intérét a identifier comme contrefaites les cigarettes de contrebande qu'on lui
demande d’expertiser car elle évite ainsi d’avoir a expliquer par quel mécanisme ses
propres cigarettes sont apparues sur le marché noir. Parler de contrefagon au lieu de
contrebande permet aussi d’entretenir I'idée qu’il y a de bons produits du tabac, non
contrefaits et des produits de contrefacon décrits comme plus toxiques. On fait ainsi
une publicité déguisée aux « bons » produits du tabac et on affirme sans la moindre
base sérieuse que les cigarettes contrefaites sont plus toxiques que les autres ce qui
ne repose absolument sur rien.

Dans la collecte de 10 000 paquets vides réalisée chague année depuis 2005 par
Philip Morris International sur la voie publigue de 52 villes de la métropole, la

proportion de produits identifiés par l'industriel comme étant des produits de

! Le Directeur général des douanes et droits indirects, dans un publireportage, « revient en détails sur I’action de
ses services et sur les nombreux progres réalisés en matiére de lutte contre la contrefagon », mais les chiffres
donnés sont ceux de la contrebande (Aiach-Soussan 2008).

% Le Département de Recherche sur les Menaces Criminelles de Paris-Université Paris Il Panthéon-Assas
écrit dans une note d’alerte : « Cigarettes contrefaites : poison de masse et cauchemar de santé publique »,
comme si les cigarettes non contrefaites n’étaient pas aussi toxiques.
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contrefacon parmi les paquets de sa marque ne provenant pas du réseau des
buralistes était de 8% (DGDDI 2011, annexe D, page 34).

D’aprés la douane, les cigarettes de contrefagon représentaient 4% des saisies en
2003, 29% en 2005 et 0,2% en 2011 (figure 1.6). Il serait utile de savoir de quelles
marques il s’agit, sur quelle base est affirmée la nature contrefaite et a quel marché,
frangais ou étranger, elles étaient destinées.

Figure 1.6 : Saisies de cigarettes : total et contrefagon
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Source: www.douane.gouv.fr et revue des tabacs 2012; 595: 51

Etude de la Direction Générale des Douanes et des Droits Indirects

La Direction Générale des Douanes et des Droits Indirects (DGDDI) a rassemblé un
certain nombre de données permettant d’estimer les achats en dehors du réseau des
buralistes (DGDDI 2011). Ces données incluent les résultats d'un sondage
téléphonique réalisé de février a avril 2011 auprés de 1 800 fumeurs interrogés sur
leur approvisionnement en tabac, I'analyse de la différence entre consommation
déclarée dans le Barometre Santé 2010 (Beck 2010) et ventes dans le réseau, et
une analyse des variations des ventes par départements. L’ensemble de ces
données conduit la DGDDI a proposer comme estimation des ventes en dehors du

réseau des buralistes, une proportion de 20% du total des achats. Ces achats
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seraient pour 15% des achats licites transfrontaliers ou en « duty free » et pour 5%
des achats illicites de cigarettes de contrebande.

1.3.Ensemble des achats dans et hors du réseau des buralistes

Pour étudier I'évolution de la consommation de tabac en France métropolitaine, il faut
ajouter aux ventes dans le réseau des buralistes une estimation des achats en
dehors de ce réseau. Avant 2004, faute d’information, ces achats ont été supposés
nuls. A partir de 2004, nous avons estimé que les achats hors réseau représentaient
20% de I'ensemble des achats. Ceci est une estimation moyenne pour les achats de
cigarettes d’aprés les données résumées dans la figure 1.4. Pour 2003, la seule
donnée disponible est celle de 'INSEE qui estime que 2% des achats sont des
achats transfrontaliers en plus par rapport a 2002. Les estimations des achats
transfrontaliers sont encore plus difficiles pour le tabac a rouler que pour les
cigarettes. Il y a peu de données et elles sont assez contradictoires. Certaines
indiquent que ces achats représenteraient une fraction plus importante des achats
que pour les cigarettes (Ben Lakhdar 2011, Japan Tobacco International), mais
d’autres études trouvent le contraire (BAT 2012). Le plus raisonnable est de prendre
la méme estimation que pour les cigarettes dont les achats ont été mieux étudiés.

La figure 1.7 montre I'évolution des achats de tabac en France métropolitaine, aprés
prise en compte des achats hors réseau. En prenant les achats hors réseau en
compte a partir de 2004, la consommation de tabac total a baissé de 37% depuis
1980 et celle de cigarettes a baissé de 47%. La consommation de tabac a rouler a
presque été multipliée par 4. Les achats hors réseau des autres produits : cigares et

cigarillos, tabac a pipe, prise et chique ont été ignorés, faute d’information.
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Figure 1.7 : Achats de tabac en milliers de tonnes, France métropolitaine, y compris
les achats hors réseau estimés a partir de 2002
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1.4.Evolution de la consommation par adulte et par jour

Du point de vue de la santé publique, il faut rapporter la consommation estimée par
'ensemble des achats de tabac en France métropolitaine a I'effectif de la population
adulte. En effet, si la consommation augmente comme I'effectif de la population
adulte qui est passée de 42 a 52 millions entre 1980 et 2013 (tableau 1.1),
I'exposition au tabac de la population reste constante.

La figure 1.8 présente les évolutions de la consommation par types de produit, en
grammes par adulte et par jour. La consommation a pratiquement été divisée par
deux entre 1980 et 2013, passant de 6,5 a 3,3 grammes par adulte et par jour. Cette
baisse est la conséquence de la baisse de 55% de la consommation de cigarettes
manufacturées passée de 5,7 a 2,5 grammes, en partie compensée par la

multiplication par 3 de la consommation de tabac a rouler de 0,19 a 0,58 gramme.
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Figure 1.8 : Evolution de la consommation de tabac en France métropolitaine, en
tenant compte des achats hors réseau estimés a partir de 2002
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La figure 1.9 présente les informations sur les cigarettes et sur le tabac a rouler en
nombres de cigarettes, en supposant 0,8 gramme de tabac par cigarette roulée. La
consommation est passée de 5,7 cigarettes manufacturées en 1980 a 3,2 en 2013 et
de 0,24 cigarettes roulées a 0,72. Le nombre total de cigarettes est donc passé de

59a3,9.
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Figure 1.9 : Evolution de la consommation de cigarettes manufacturées et roulées et
de cigares en France métropolitaine, en tenant compte des achats hors réseau
estimés a partir de 2002
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Le tableau 1.5 présente la consommation par type de produits en gramme par adulte

et par jour et en nombre par adulte et par jour.
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Tableau 1.5 : Consommation par adulte et par jour, en tenant compte des achats en dehors du réseau légal, France métropolitaine

. Cigarettes N .
Cigarettes . . . . Tabaca Prise et
. Cigarettes roulées manufacturées ou Cigares . - Total
. manufacturées . pipe chique
Année roulées

nb/adulte/j g/adulte/j nb/adulte/j g/adulte/j nb/adulte/j g/adulte/j nb/adulte/j g/adulte/j g/adulte/j g/adulte/j g/adulte/j

1 2 3 4 6 7 8 9 10 11 12 13
1980 57 57 0,24 0,19 59 59 0,12 0,37 0,27 0,03 6,6
1981 5,6 55 0,23 0,18 5,8 57 0,12 0,35 0,26 0,03 6,4
1982 5,6 55 0,23 0,18 5,8 57 0,11 0,32 0,26 0,03 6,3
1983 57 55 0,22 0,17 59 57 0,10 0,29 0,25 0,03 6,2
1984 57 55 0,21 0,17 59 57 0,10 0,28 0,24 0,02 6,2
1985 59 5,6 0,21 0,17 6,1 5,8 0,11 0,31 0,24 0,03 6,4
1986 58 55 0,19 0,15 6,0 5,6 0,10 0,28 0,22 0,02 6,2
1987 5,8 54 0,18 0,14 6,0 5,6 0,09 0,27 0,20 0,02 6,1
1988 57 53 0,16 0,13 59 54 0,09 0,26 0,19 0,02 59
1989 5,8 53 0,16 0,12 5,9 54 0,09 0,25 0,18 0,02 59
1990 5,8 52 0,15 0,12 59 54 0,09 0,25 0,18 0,02 5,8
1991 5,8 52 0,16 0,13 6,0 54 0,09 0,25 0,16 0,02 5,8
1992 57 51 0,19 0,15 59 52 0,08 0,23 0,15 0,02 5,6
1993 55 4,9 0,23 0,18 5,8 50 0,08 0,23 0,15 0,02 54
1994 53 4,6 0,28 0,22 5,6 4,8 0,08 0,23 0,14 0,02 52
1995 52 4,4 0,30 0,24 55 4,7 0,09 0,24 0,14 0,02 51
1996 50 4,2 0,35 0,28 54 4,5 0,09 0,25 0,13 0,02 4,9
1997 4,8 4,0 0,38 0,30 5,2 4,3 0,09 0,25 0,12 0,02 4,7
1998 4,8 4,0 0,39 0,31 5,2 4,3 0,09 0,26 0,11 0,02 4,7
1999 4,8 3.9 0,40 0,32 5.2 4,2 0,10 0,26 0,10 0,02 4,6
2000 4,8 3,9 0,40 0,32 5,2 4,2 0,10 0,27 0,09 0,02 4,6
2001 4,8 3.8 0,40 0,32 5,2 4,2 0,10 0,27 0,08 0,02 4,5
2002 4,6 3,7 0,41 0,33 50 4,0 0,10 0,27 0,07 0,02 4,4
2003 4,0 3,2 0,42 0,34 4,4 3,5 0,10 0,25 0,06 0,02 3,8
2004 3,9 3,1 0,61 0,49 4,5 3,6 0,11 0,26 0,05 0,02 3,9
2005 3,8 31 0,61 0,49 4,4 3,6 0,10 0,26 0,04 0,02 3,9
2006 3,9 3,1 0,61 0,49 4,5 3,6 0,10 0,25 0,04 0,02 3,9
2007 3,8 3,0 0,60 0,48 4,4 3,5 0,09 0,23 0,03 0,02 3,8
2008 3,7 2,9 0,62 0,49 4,3 3,4 0,09 0,22 0,03 0,02 3,7
2009 3,7 3,0 0,61 0,49 4,3 3,5 0,08 0,21 0,03 0,02 3,7
2010 3,7 3,0 0,63 0,51 4,3 3,5 0,08 0,21 0,03 0,02 3,7
2011 3,6 2,9 0,66 0,53 4,3 3,4 0,08 0,20 0,02 0,02 3,7
2012 3,5 2,8 0,70 0,56 4,2 3,3 0,08 0,19 0,02 0,02 3,6

2013 3,2 2,5 0,72 0,58 3.9 3,1 0,07 0,18 0,02 0,02 3,3




1.5.Conclusion et discussion

En conclusion, les ventes dans le réseau des buralistes, rapportées a la population,
ont baissé de 58% entre 1980 et 2013, et les achats transfrontaliers, en « duty free »
et en contrebande ont atténué partiellement la baisse, aboutissant a une baisse des
achats par adulte et par jour, donc de la consommation de 49%.

La baisse de consommation de cigarettes manufacturées a été un peu atténuée par
une forte augmentation de la consommation de tabac a rouler. En 2013, les achats
de cigarettes représentent 76% de la consommation, le tabac a rouler 17%, les
cigares 6% et le reste (tabac a pipe, a narguilé, a macher et a priser) 1%.

Les données de ventes publiées sont incomplétes car il manque les données de
ventes en Corse et dans les Départements d’Outre-Mer, et il manque le tabac
distribué par de petits distributeurs. Le tableau 1.6 résume les informations
disponibles sur ces données manquantes en 2011.

Tableau 1.6 : Estimations de la consommation de tabac en 2011

Données Base géographique Distributeur Milliers de En %
tonnes
Ventes dans le réseau des buralistes
France continentale Logista France 55,6
France continentale + Corse Logista France 55,6 +0,7?
France métropole Tous +1,6% ?

France métropole + DOM Logista France 55,6 + 0,7+ 3,3
Ventes dans le réseau des buralistes et en dehors de ce réseau
France métropole Logista France +20% ?
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2. Evolution de la consommation par sexe et par age

2.1.Evolution de la consommation par sexe

On peut utiliser les données de sondages pour distribuer les achats de tabac entre
les sexes. Nous avons utilisé les sondages INSEE de 1980, 1986 et 1991, un
sondage exploité par le CREDES en 1995 puis les Barométres Santé réalisés pour le
compte de 'INPES en 2000, 2005 et 2010 (tableau 2.1). Pour chacun des sondages
retenus, nous disposons par sexe de la proportion de fumeurs réguliers et du nombre
moyen d’équivalent-cigarettes par fumeur et par jour. L’équivalence utilisée par
'INPES est 1 cigarette manufacturée = 1 cigarette roulée = % cigare ou cigarillo =
1/5 pipe. En multipliant la proportion de fumeurs réguliers par le nombre moyen
d’équivalent- cigarette et par 0,8, on obtient une estimation de la consommation
déclarée de la population en grammes. En faisant ensuite une moyenne pondérée
par la population, on obtient la consommation déclarée totale. La comparaison de
cette consommation totale déclarée avec les achats de tabac convertis en
équivalents cigarettes (en divisant par 0,8 gramme la colonne 7 du tableau 1.5)
permet de mesurer la sous déclaration qui baisse de 47% en 1980 et de 10% en
2010. Enfin, en multipliant les nombres de cigarettes déclarées par les hommes et
les femmes par le terme correctif, on obtient les consommations de cigarettes par
sexe correspondant a I'estimation des achats. La figure 2.1 montre I'évolution de ces
consommations en estimant le terme correctif par interpolation entre les sondages.
La consommation de tabac est passée de 10,5 grammes par jour a 4,2 dans la
population masculine, et est égal a 2,9 dans la population féminine en 1980 comme

en 2010, étant passée par un maximum de 3,7 en 2000.

Entre 1980 et 2005, le pourcentage de fumeurs réguliers déclarés a baissé, passant

de 44% a 30% dans la population masculine. Le pourcentage de fumeuses
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Tableau 2.1 : Proportion de fumeurs réguliers par sexe et nombre moyen de cigarettes (ou équivalent-cigarettes*) par jour et par fumeur
dans les sondages

Sondage
Sexe Donnée INSEE® CREDESt” INPES®: barométre santé
Année
1980 1986 1991 1995 2000 2005 2010
Hommes Effectif 5999 14219 ~27658/2
Fumeurs réguliers (%) 1) 44% 44% 38% 36% 33% 30% 32%
Equivalent-cigarettes/jour/fumeur (2) 15,8 17,0 16,1 15,7 15,4 15,4 14,8
Grammes/jour (3)=(1)x(2)x0,8 5,6 59 4,8 4,6 4,1 3,7 3,8
Femmes Effectif 6 257 14769 ~27658/2
Fumeuses régulieres (%) 4) 16% 20% 20% 21% 26% 23% 26%
Equivalent-cigarettes/jour/fumeuse (5) 11,8 13,0 13,2 13,0 13,2 13,3 12,3
Grammes/jour (6)=(4)x(5)x0,8 1,6 2,1 2,1 2,2 2,7 2,4 2,6
Hommes Population de 15 ans & + (millions) (7 20,308 21,283 22,074 22,656 23,056 23,809 24,591
Femmes Population de 15 ans & + (millions) (8) 21,878 22,999 23,834 24,445 24,935 25,793 26,814
. . . . _(Mx3)+(®)x(6)
Consommation totale déclarée en g/jour ©= @+ (@) 3,5 3,9 3,4 3,3 3.4 3,0 31
Achats de tabac en grammes (tableau 1.5 colonne 13) (10) 6,5 6,2 5,8 51 4,6 3,9 3,7
10) - (9
Sous déclaration = 0T a7 3e%  41%  34%  26% 22% 15%
Correctif (12)=(10)/(9) 1,9 1,6 1,7 15 1,3 1,3 1,2
Consommation corrigée par sexe en g/jour
Hommes (3)x(12) 10,5 9,3 8,2 6,9 55 4,7 4,5
Femmes (6)x(12) 2,9 3,3 3,5 3,3 3,7 3,1 3,0

% INSEE : Institut National de la Statistique et des Etudes Economiques

® CREDES : Centre de Recherche, d'Etudes et de Documentation en Economie de la Santé

“ INPES : Institut National de Prévention et d’Education pour la Santé

* Dans les sondages INPES, il ne s’agit pas de cigarettes manufacturées, mais du total du tabac fumé additionné sur la base : 1 cigarette manufacturée = 1
cigarette roulée = % cigare ou cigarillo=1/5 pipe
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régulieres a au contraire augmenté de 16% a 26% entre 1980 et 2010. La
consommation moyenne des fumeurs est restée relativement stable, elle est passée
de 16 cigarettes/jour en 1980 a 15 par jour en 2010 avec un maximum de 17 en
1986 chez les hommes et a varié entre 12 et 13 cigarettes par jour chez les femmes.
La discordance entre consommation d’aprés les ventes et déclaration a beaucoup
diminué entre 1980 et 2010, puisque les déclarations expliquaient un peu plus de la
moitié de la consommation en 1980 contre 85% en 2010. La sous déclaration a
baissé entre 2000 et 2005, passant de 26% a 22%, une partie de cette baisse
pouvant correspondre a une augmentation des achats hors réseau, qui sont surtout
des achats transfrontaliers. La discordance entre consommation d’aprés les ventes
et consommation déclarée s’observe aussi dans d’autres pays (voir notamment

Gallus 2011).

Figure 2.1 : Consommation totale de tabac par sexe en distribuant le volume acheté
au prorata des déclarations dans les sondages
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2.2.Evolution de la consommation par sexe et par age
Les seules données directement disponibles par sexe et par age sont les

pourcentages de fumeurs réguliers. lls sont présentés dans la figure 2.2 d’aprés les
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sondages décrits ci-dessus. Chez les hommes, la proportion de fumeurs déclarés a
baissé entre 2000 et 2005 entre 30 ans et 45 ans et un peu augmenté vers 70 ans.
Chez les femmes, la proportion de fumeuses déclarées a un peu baissé entre 2000
et 2005 avant 40 ans, elle a ensuite augmenté a tous les ages ; cette derniére
augmentation est & peu prés ce quon attend si la consommation de chaque
génération de femmes est restée constante: la courbe observée en 2010
correspondrait alors au déplacement de la courbe en 2005 de 5 ans vers la droite.

Figure 2.2 : Pourcentage de fumeurs réguliers en fonction de I'dge d’apres les
barométres santé de 'INPES de 2000, 2005 et 2010
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Les données de prévalence par age ne sont pas plus faciles a interpréter que les
données de prévalence globale. Il serait utile de disposer des nombres moyens de
cigarettes dans les différentes classes d’age.

2.3.Evolution de la consommation en fonction de I’age

L’enquéte ESCAPAD interroge les jeunes agés de 17 ans lors de la journée Défense
et citoyenneté. Tous les appelés présents pendant 8 journées consécutives
répondent a un questionnaire anonyme auto administré. Un total de 27 402
qguestionnaires a été recueilli en métropole entre le 14 et le 21 mars 2011 (Spilka
2012). Les effectifs étaient d’environ 15 000 entre 2000 et 2003 et d’environ 30 000
depuis 2005. La précision des estimations est grande (intervalle de confiance
d’environ + 1%).

L’enquéte « European School Survey Project on Alcohol and other Drugs » (ESPAD)
interroge, tous les 4 ans, des éléves de 16 ans scolarisés. On interroge des classes
entiéres sélectionnées par un tirage aléatoire d’établissements. Le tirage est
equilibré sur le type d’établissement (collége ou lycée, enseignement général,
professionnel ou autre), la localisation urbaine ou rurale, le secteur public ou privé, et
I'appartenance ou non a une zone d’éducation prioritaire. Les analyses ont portés sur
environ 2 300 éléves en 1999 et 2003 et sur environ 2 800 en 2007 (Spilka 2008).
La précision des estimations est plus faible que dans I'enquéte ESCAPAD (intervalle
de confiance + 2 a 3%). En 2007, les éleves ont aussi été interrogés sur I'usage du
narguilé, et un tiers des éléves ont expérimenté ce produit.

L’enquéte européenne « Health Behaviour in School-aged Children » (HBSC) est
réalisée en France tous les 4 ans depuis 2002 aupres de 7 000 a 8 000 jeunes
scolarisés agés de 11 a 15 ans. Les données sont présentées par age en 2002

(Godeau 2008) et 2006 (Legleye 2006) et par année scolaire en 2010 (Spilka 2012).
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L’évolution est difficile a étudier. Cependant on observe une baisse entre 2002 et
2006 et peu de changements entre 2006 et 2010.

La prévalence du tabagisme des jeunes augmente beaucoup entre 16 et 17 ans
(figure 2.3). Entre 1999 et 2007 a 16 ans et entre 2000 et 2008 a 17 ans, on observe
une diminution trés importante de la proportion de fumeurs réguliers, définis comme
fumant au moins une cigarette par jour. Entre 2008 et 2011, I'enquéte ESCAPAD
montre une augmentation de la prévalence du tabagisme a 17 ans, et ce résultat est
confirmé par I'enquéte ESPAD de 2011 qui montre que le tabagisme dans les 30
jours a augmenté entre 2007 et 2011, passant de 29% a 34% chez les garcons et de

31% a 43% chez les filles (Spilka 2012).
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Figure 2.3 : Proportion de fumeurs dans les populations de 17 ans lors de la journée
« défense et citoyenneté », et dans la population scolarisée agée de 16 ans. Les

traits montrent les intervalles de confiance des estimations.
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La figure 2.4 montre les évolutions de la prévalence déclarée du tabagisme dans les
différentes classes d’age, les données des sondages de I'ensemble de la population
sont en gris et les données de I'enquéte ESCAPAD en noir. D’aprés les sondages
sur 'ensemble de la population, la prévalence du tabagisme a baissé entre 2000 et
2005 jusqu’a 50 ans chez les hommes et 60 ans chez les femmes ; elle a ensuite
augmenté a nouveau. L’enquéte spécifique sur les jeunes de 17 ans, probablement

plus fiable, montre une diminution plus importante et prolongée jusqu’en 2010.
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Figure 2.4 : Evolution de la proportion de fumeurs réguliers selon I'age, sondages
INPES et ESCAPAD (17 ans)
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La prévalence déclarée du tabagisme a baissé chez les jeunes davantage que chez
les adultes. Mais cette prévalence ne donne qu'une mesure incompléte de
I'exposition au tabac dans la mesure ou elle ne tient pas compte de la quantité de
tabac fumé. Les résultats de I'enquéte ESPAD 2011 sont attendus pour le 31 mai
2012.

2.4.Consommation en fonction de la catégorie socioprofessionnelle

Entre 2000 et 2008, la prévalence du tabagisme a significativement reculé chez les
cadres et professions intellectuelles supérieures (de 36% a 27%), alors qu’elle restait
guasiment stable chez les ouvriers en activité professionnelle (de 45% a 43%) et

augmentait chez les chémeurs (de 44% a 49%) (figure 2.5).
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Figure 2.5: Prévalence du tabagisme en fonction de la catégorie
socioprofessionnelle
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Tiré de Peretti-Watel et al., 2009, p.1720. Barometre santé INPES.

Comme déja discuté, la prévalence du tabagisme par catégorie socioprofessionnelle
ne donne qu’une mesure incompléte de I'exposition au tabac. Il manque en effet la
guantité fumée.

2.5.Synthése

En tenant compte des achats transfrontaliers et de la contrebande, la consommation
de tabac est passée, entre 1980 et 2013, de 10,5 grammes par jour a 4,0 chez les
hommes et chez les femmes de 2,9 a 2,7 en passant par un maximum de 3,7 en
2000 et 2001.

Les données des sondages sont des données déclaratives, donc d’une fiabilité
incertaine. De plus on en tire le plus souvent seulement la prévalence du tabagisme,

ce qui ne tient pas compte de la quantité de tabac.
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3. Prix des produits du tabac

3.1.Prix actuel

Les quatre fabricants de produits de tabac opérant sur le marché francais : Altria-
Philip Morris, Imperial Tobacco (qui a racheté Altadis ex SEITA), Japan Tobacco et
British-American Tobacco adressent a la Direction Générale des Droits Indirects
(DGDDI) les prix des produits pour homologation, et la liste des prix, une fois
homologuée, est publiée au Journal Officiel. La derniére publication date du 19
décembre 2013. Les données sont présentées par fournisseur, en séparant les
nouveaux et les anciens produits, et triees par type de produit, les produits eux-
mémes étant classés par ordre alphabétique de nom de marque. On peut en tirer le
prix unitaire pour chaque type de produit, c’est-a-dire le prix par cigarette, par cigare
ou cigarillo et par gramme de tabac, afin d’identifier ainsi le produit le moins cher.
Depuis 2005, il est interdit de mettre sur le marché des paquets de cigarettes
contenant moins de 20 cigarettes et les paquets de tabac a rouler ne doivent pas
contenir moins de 30 grammes de tabac.

Depuis janvier 2014, les prix les plus bas sont de 6,30 € pour 20 cigarettes, de 6,00€
pour 20 cigarillos, de 3,44€ pour 16 grammes de tabac a rouler, de 2,38€ pour 16
grammes de tabac a pipe, de 2,16€ pour 16 grammes de tabac a priser et de 1,17€
pour 16 grammes de tabac a macher.

3.2.Evolution des prix des différents produits du tabac

Le prix moyen du tabac dépend du prix des différents produits sur le marché.

La figure 3.1 montre I'évolution du prix minimum de 20 cigarettes et de 16 grammes
de tabac a rouler. Cette étude tient compte du prix de I'ensemble des paquets, en
effet les cigarettes les moins chéres sont souvent dans des paquets de 25 ou 30

cigarettes, et étaient dans des paquets de 19 cigarettes jusqu’en 2005. Le prix
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minimum était de 2,29€ en 2000 et est de 6,30€ en janvier 2014 pour 20 cigarettes.
Le tabac a rouler est presque deux fois moins cher que les cigarettes. La figure
montre aussi I'évolution du prix des produits les plus vendus : Marlboro et Gauloises.
Figure 3.1 : Evolution du prix minimum des cigarettes, des principales marques de

cigarettes et du prix minimum du tabac a rouler

7 4

Marlboro

Gauloises blondes
14 = Prix- minimum cigarettes
= Gauloises brunes

Pour 20 cigarettes ou 16 grammes de tabac

====xPrix minimum tabac a rouler

0 ; ; ; T ; T T
01/2000 01/2002 01/2004 01/2006 01/2008 01/2010 01/2012 01/2014

La figure 3.2 montre la distribution des parts du marché par marque en 2001 et en
octobre 2013. En 2001, les cigarettes Marlboro représentaient 29% du marché, elles
étaient suivies par les Gauloises brunes et blondes qui représentaient 12% et 7% du
marché, puis par les Winfield (6% du marché). Pour mémoire, en 1991 les Gauloises
brunes représentaient 23% du marché, les Marlboro 20% et les Gitanes brunes 10%.
En octobre 2013, Marlboro continue a dominer avec 24% du marché, Philip Morris,

Winston, Lucky Strike, et Camel ont dépassé les Gauloises Blondes.
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Figure 3.2 : Répartition du marché des cigarettes en 2001 et en octobre 2013.
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Source : Revue des tabacs mars 2014 ; 617 :29 et Journal officiel 2013.

La figure 3.3 montre la part de marché des cigarettes en volume, par fabricant en

octobre 2013. Les quatre principaux fabricants se partagent 99,2% du marché, a

raison de 40%, 25%, 18% et 17% respectivement pour Philip Morris, Imperial

Tobacco, Japan Tobacco International et British American Tobacco.
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Figure 3.3 : Part du marché par fabricant en octobre 2013
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La figure 3.4 montre les parts de marché pour les 50 premieres références en
fonction du prix de 20 cigarettes en 2001, 2008, 2011 et octobre 2013. On observe
un resserrement de I'éventail des prix, les cigarettes les plus chéres coltant 25% de
plus que les moins cheres en 2001, 15% en 2008, 9% en 2011 et 10% en octobre
2013. Par ailleurs la catégorie de prix la plus demandée était presque la plus chere
en 2001, alors que depuis 2008, la catégorie la plus demandée est la moins chere du
marché si on tient compte des paquets de 25 et de 30 cigarettes. En octobre 2013,
44% des cigarettes vendues sont aux prix les plus bas du marché soit 6,27€ les 20
(par paquet de 30 a 9,40€), 6,28€ les 20 (par paquet de 25 a 7,85€) ou 6,30€ les 20
(par paquet de 20). Les paquets de 25 et de 30 cigarettes représentent

respectivement 5% et 8% du marché (Revue des tabac février 2014 ; 616 : 32).
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Figure 3.4: Part de marché en fonction du prix pour 20 cigarettes (sources : Revue

des tabacs et Journal Off
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La figure 3.5 montre les parts de marché du tabac a rouler en octobre 2013, en
fonction du prix pour les 20 premiéres références qui représentent 52,4% du marché.
L’essentiel du tabac a rouler était vendu entre 3,63 et 3,69 euros les 16 grammes.

Figure 3.5 : Part de marché en fonction du prix pour 16 grammes de tabac a rouler

pour les 20 premiéres références correspondant a 52,4% du marché en octobre
2013
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'y a eu de nombreuses augmentations des prix du tabac depuis 2000, la plus
importante ayant été celle de 2004, a l'initiative de I'Etat. Aprés cette augmentation,
un moratoire de cing ans a été déclaré par le gouvernement. En aodt 2007, un an
avant la fin du moratoire, les fabricants ont pris les devants en décidant d’augmenter
les prix. Cette augmentation était affichée comme étant de 6%, mais elle était
répartie tres inégalement entre les différentes marques. Des produits peu chers,
destinés par exemple aux jeunes et aux populations défavorisées, ont été moins
augmentés : une marque de cigarettes blondes vendues par paquet de 100, par
exemple, n"augmentait que de 2,1% ce qui en faisait les moins chéres du marché.
Les augmentations successives entre 2009 et 2014 ont reproduit ce scénario : ainsi,
en 2010, plusieurs industriels ont baissé les prix de leurs paquets les moins chers,

tous de 30 cigarettes. En janvier 2014, 78% des paquets de cigarettes ont augmenté
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de 20 centimes, I'augmentation allant de 10 centimes pour les Marlboro a 40
centimes pour les Natural American Spirit.

3.3.Evolution de I'indice de prix relatif

Le meilleur indicateur pour étudier I'évolution du prix du tabac est l'indice de prix
relatif, qui est le rapport entre le prix moyen du tabac et I'indice général des prix. En
effet, une augmentation du prix du tabac proportionnelle a l'augmentation de
'ensemble des produits ne devrait pas avoir d’effet sur les ventes. La figure 3.6
montre, a gauche, I'’évolution de cet 